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Przedmiot
zamowienia

Przedmiotem zamodwienia jest przygotowanie i przeprowadzenie kompleksowej kampanii
edukacyjno-informacyjnej w zakresie zapobiegania powstawaniu cdpaddw komunalnych,
ze szczegdlnym uwzglednieniem punkiéw selektywnego zbierana odpaddw komunalnych
{PSZOK) w systemie gospodarowania odpadami.

Kampania bedzie realizowana w ramach projektu pn. ,Wsparcie rozwoju Punktow Selek-
tywnego Zbierania Odpaddw Komunalnych na terenie wojewddztwa kujawsko-
pomorskiego w latach 2016-2018”, dofinansowanego ze $rodkéw Europejskiego Funduszu
Rozwoju Regionalnego w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa
Kujawsko-Pomorskiego na lata 2014-2020, Dziatanie 4.2 Gospodarka odpadami.

Cel kampanii eduka-
cyjno-informacyjnej

Celem kampanii jest edukacja ekologiczna skierowana do wszystkich mieszkaricow woje-
wddztwa kujawsko-pomorskiego w zakresie zapobiegania powstawaniu odpadow komu-
nalnych. W szczegdlnosci, podjete dziatania maja przyczynic sie do:

o zwiekszenia swiadomosci ekologiczne] mieszkancow wojewddziwa,
e ksztattowania wtasciwych postaw i wartoéci,

¢ podniesienia poziomu wiedzy nt. postepowania z odpadami, podkreslenie roli zapo-
biegania/zmniejszenia ilodci powstalych i sktadowanych odpadéw (hierarchia poste-
powania z odpadami),

* zwiekszenia $wiadomosci mieszkancow nt, roli PSZOK w systemie gospodarowania
odpadami komunalnymi.

Dtugookresowym celem dziatan edukacyjno-informacyjnych jest doprowadzenie do reduk-
cji ilosci wytwarzanych odpadéw komunalnych i zwiekszenia udziafu odpaddw zbieranych

‘selektywnie.

Kampania edukacyjno-informacyjna powinna by¢ prowadzona réznymi, wzajemnie uzupet-
niajgcymi sie metodami, wykorzystujgcymi zaréwno narzedzia internetowe, jak i w formie
warsztatéw organizowanych w mniejszych grupach oraz duzych wydarzen plenerowych.
Tresci powinny byé prezentowane w przystepny i atrakcyjny sposdb oraz dostosowane pod
wzgledem merytorycznym i metodycznym do grupy odbiorcow. Wykonawca odpowiada
za spojnosé prowadzanych dziatan.

Punktem odniesienia powyiszych dziatan ma by¢ gtéwny komunikat wskazany w doku-
mencie ,Strategia komunikacji” w ramach Regionalnego Programu Operacyjnege Waoje-
wodztwa Kujawsko-Pomorskiego na lata 2014-2020. Dziatania majg zapewnié¢ dotarcie
do mieszkancdw Wojewédztwa Kujawsko-Pomorskiego z przekazem, ze realizacja projektu
ze srodkéw Funduszy Europejskich przyczyni sie do poprawy jakosci zycia wszystkich
mieszkancow wojewddztwa.




Szczegbfowy Opis Przedmiotu Zamdwienia {SOPZ)

Grupa
docelowa

Kampania skierowana bedzie do mieszkancow wojewddztwa kujawsko-pomorskiego
{tzw. odbiorcéw rezultatéw). Zgodnie ze ,Strategig komunikacji” Wojewddztwa Kujawsko-
Pomorskiego, odbiorcy rezultatdéw stanowig segment, ktéremu dedykowane sa przede
wszystkim masowe formy komunikacii, tj. imprezy | wydarzenia promocyjne, gry, konkursy
edukacyjne. Przewiduje sie dziatania realizowane na poziomie wojewddztwa oraz lokalnie.
Szczegdlnie waing grupe odbiorcdw stanowia dzieci i mtodziez, na wszystkich poziomach
edukacii.

Termin
realizacji

Od dnia podpisania umowy do 30 czerwca 2018 r.

Szczegdtowy przedmiot zamdwienia

W ramach kompleksowej kampanii edukacyjno-informacyjnej, Wykonawca zobowigzuje sie m.in. do uwzglednienia
w ofercie nastepujgcych elementéw:

I. Kampania
medialna

Kampania medialna ma by¢ prowadzona w oparciu o spojng koncepcje i obejmowad rdzno-
rodne, uzupetniajace sig dziatania wykorzystujgce tradycyjne i nowoczesne media.

Wykonawca zobowiazuje sie do:
1. Przygotowania hasta promacyjnego dla projektu grantowego:

Hasto powinno byé¢:
1) zapamietywalne, czytelne i proste oraz spdjne z celami kampanii,
2) przedstawione przez Wykonawce 1 zostad zaakceptowane przez Zamawiajgcego do
30 dni od podpisania umowy.

2. Zaprojektowania postaci bohatera kampanii edukacyjno-informacyjnej wraz z jego

nazwaniem:

1) projekt powinien by¢ przedstawiony w formacie A4 oraz w formie elektronicznej
do 30 dni od dnia podpisania umowy;

2} po zaakceptowaniu projektu przez Zamawiajacego), Wykonawca opracuje szcze-
gotowy projekt graficzny, ktdry zostanie wykorzystany w dziataniach realizowanych
w ramach kampanii;

3) Wykonawca zobowigzany bedzie réwniez do przygotowania stroju bohatera {co
najmniej 1 szt.), ktéry bedzie wykorzystywany w trakcie dziatart w ramach kampa-
nii. Stroj powinien by¢ gotowy najpdiniej przed rozpoczeciem realizacji imprez
plenarowych — eventdw i festiwalu (pkt. 117 V).

3. Zaprojektowania i prowadzenia strony internetowej:

1) na stronie internetowej znajdg sie informacje przygotowane przez Wykonawce nt.
podejmowanych w ramach prowadzonej kampanii dziatan edukacyjno-
informacyjnych (zapowiedzi i relacje, w tym zdjecia i filmy z organizowanych wyda-
rzen) oraz tresci edukacyjne odnoszgce sie do celdw kampanii, artykuly, itp., a tak-
ze, przygotowane | przekazane Wykonawcy przez Zamawiajgcego, informacje nt.
wdrazanego projektu grantowego;

2) na stronie internetowej znajdg sie ponadto (nawigzujace do tresci kampanii}:

a) gry internetowe w standardzie HTML5 — min. 1 gra dla kazdej z trzech grup
wiekowych: dzieci w wieku przedszkolnym, dzieci uczeszczajgce do szkoly pod-
stawowej, dzieci i mtodziez uczeszczajgca do szkot ponad podstawowych (tgcz-
nie 3 wersje); mozliwos¢ gry na komputerze stacjonarnym oraz wersja do po-
brania na smartfony i tablety z systemami operacyjnymi: Android, iOS oraz
Windows (do bezptatnego pobrania z wiasciwych dla tych systemdw sklepdw);

b) puzzle w standardzie HTMLS — min. 2 wersje dla dwdch grup wiekowych: dzieci
w wieku przedszkolnym, dzieci uczeszczajace do szkoty podstawowe] (fgcznie
4 réine wersje puzzli);

Wersja 1
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Szczegdtowy Opis Przedmiotu Zamowienia {SOPZ)

3)

4)

8)

Produkcji, publikacji i promocji (rozpowszechniania) filméw edukacyjno-
informacyjnych:

1)

2)

3)

5)

¢) kolorowanki w standardzie HTML5 - min. 1 wersja dla dwdch grup wiekowych:
dzieci w wieku przedszkolnym, dzieci uczeszczajgce do szkoty podstawowe]
{tacznie 2 kolorowanki); mozliwoéé pobrania kolorowanki réwniez w formie
PDF do wydruku;

d) quizy — 1 wersja/kwartat dla kazdej z trzech grup wiekowych: dzieci w wieku
przedszkolnym, dzieci uczeszczajace do szkoty podstawowej, dzieci | mtodziez
uczeszczajgca do  szkét ponad  podstawowych; minimum 5 pytan
w ramach jednego quizu;

e) przyktady zajgé, zabaw dla dzieci, ktére moga by¢ prowadzone przez opieku-
ndw {np. rodzicéw, dziadkdw); dwie wersje, po Jedne] dla dwdch grup wieko-
wych: dzieci w wieku przedszkolnym, dzieci uczeszczajgce do szkoly podsta-
wowej; w kazdej z wersji 7 przykfaddw zajec, zabaw.

domena umieszczona zostanie na serwerze WFOSIGW w Taruniu

(www.pszok.wfosigw.torun.pl);

strona musi by¢ spdjna, przejrzysta 1 obstugiwana przez powszechnie uzytkowane
przegladarki internetowe {réwniez w wersjach mohilnych});

strona wyposazona w bezptatne internetowe narzedzie stuzace do analizy statystyk
serwisu www {podstawowa funkcjonalno$¢) oraz w newsletter (e-mail oraz sms)
informujacy o zblizajacych sie wydarzeniach; llo§é SMS startowych ~ min. 2000 szt.

standard: Web Content Accessibility Guidelines (WCAG 2.0, poziom minimum AA)
dla catego serwisu;

aktualizacja strony — do 3 dni roboczych od wystapienia wydarzenia (relacje) i co
najmniej 7 dni przed wystgpieniem wydarzenia (zapowiedzi);
okres realizacji:

s przygotowanie: do 45 dni od dnia podpisania umowy;

¢+ prowadzenie: do 30.06.2018 .

przygotowanie scenariuszy i przedstawienie ich do akceptacji Zamawiajacemu do
30 dni od dnia podpisania umowy. Po akceptacji: produkcja, zapewnienie emisji i
promocja filmow;

trzy filmy edukacyjne (instruktazowe), po jednym dla kazdej z nastepujacych grup
odbiorcéw: 1) dzieci w wieku przedszkolnym, 2} dzieci uczeszczajace do szkoty
podstawowej, 3) pozostali mieszkaricy. Dwa filmy (dla pierwsze] i drugiej grupy od-
biorcéw) zrealizowane w formie animowanej z wykorzystaniem bohatera kampa-
nii. Trzeci film {dla pozostatych mieszkancédw) w dowolnej formie. Wszystkie filmy
kolorowe i posiadajgce sciezke dzwiekows {podktad muzyczny, udziat lektora).
Tresc i jezyk uzyty w filmie powinien by¢ dostosowany do odpowiedniej grupy od-
biorcéw (czytelnosc tresci, prostota, uzytecznosé tekstu);

kazdy z trzech filméw o dlugosci 1,5 minuty, standard mpeg-4, zalecana rozdziel-
czos¢: Full HD (1080p 1920x1080) oraz w wersji 0 mniejsze] rozdzielczosci np.:
960p, 1280:960 (4:3 SD). Format dzwieku: MP3 lub AAC, format obrazu .avi, .mpg
lub .mov;

publikacja filméw przynajmniej na stronie www projektu, serwisach internetowych
(min. 2), ktére umozliwiajg bezptatne umieszczenie | odtwarzanie filméw {np. You
Tube, Vimeo), portalach spotecznosciowych oraz podczas tzw, eventdw, warszta-
téw, itp.; kopia filmow na nosniku DVD;

okres realizacji;

s produkcja: do 60 dni od dnia akceptacji scenariusza przez Zamawiajacego,

s publikacja do 30.06.2018 .
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Szczegdtowy Opis Przedmiotu Zamdwienia (SOPZ)

Wykonawca podejmie starania i ewentualnie wspdtprace z lokalnymi mediami w celu nie-
odplatnego wykorzystania przez media materiatow promujgcych projekt grantowy.

Przygotowania i przeprowadzenia kampanii w mediach spotecznosciowych (Social
Media):

1} kampania na portalach spotecznosciowych - utworzenie, prowadzenie i modero-
wanie po jednym koncie na minimum 3 portalach umozliwiajgcych publikowanie
i udostepniania informacji, zdjeé i filmdw jak najszerszemu gronu odbiorcow;

2} dziatania obejmowa¢ bedg min.:
a) przekazywanie informacji o wszystkich prowadzonych w ramach kampanii dzia-

taniach - przygotowywanie i uzupetnianie tresci graficznych i tekstowych, w
tym informacje o planowanych wydarzeniach;

b} promocje: filméw, o ktérych mowa w ppkt. 4, konkursu plastycznego
{patrz pkt. Il) oraz strony internetowej, o ktdrej mowa w pkt. 3;

¢} moderowanie konta (w dni robocze, w godz. 8-16), w tym zachecanie internau-
téw do aktywnego komentowania publikowanych tresci, korzystania z konkur-
séw, ankiet {minimum 1 ankieta na kwartat), kontakt z uzytkownikami, animo-
wanie dyskusji, odpowiadanie na komentarze, przeciwdziatanie tzw. trollowa-
niu, usuwanie wulgaryzmaow;

d) przekazanie informacji o Funduszach Europejskich przeznaczonych na realiza-
cje Projektu;

e} integracje kont spofecznosciowych ze strong internetowa projektu;

f} przeprowadzenie kampanii reklamowej na przynajmniej jednym portalu spo-
tecznosciowym {przy pomocy narzedzia udostepnionego przez portal spotecz-
nosciowy). Przygotowanie dwéch wersji reklamy co kwartatl. Grupa odbiorcow:
mieszkancy woj. kujawsko-pomorskiego, wiek bez ograniczen. Okres reklamy:
od uruchomienia strony internetowej do korica | kw. 2018 r. Cel: reklama
zwigkszajgea swiadomosé istnienia kampanii, kierujaca odbiorcéw na strone in-
ternetows. Budzet catkowity — 5 000 zf netto.

g) aktualizacje kazdego z prowadzonych kont — do 2 dni roboczych od wystgpie-
nia wydarzenia (relacje) i co najmniej 7 dni przed wystapieniem wydarzenia
{zapowiedzi); minimalnie 2 wpisy w tygodniu na kazdym z kont;

3) utworzone przez Wykonawce konta po zakonczeniu realizacji zaméwienia pozo-
stang wlasnoscig Zamawiajacego;

4) okres realizacji: uruchomienie w terminie jednego miesigca od podpisania umowy,
zarzgdzanie i utrzymanie do 30.06.2018 r.

Zakup, ologowanie i dystrybucja drobnych nagréd rzeczowych na potrzeby konkur-
séw organizowanych w mediach spotecznosciowych i na stronie internetowej {pula
nagréd 1000 zt, minimalna ilo$¢ nagréd 30 szt.).

1. Konkurs
plastyczny wraz z
nagrodami

1.

Zaplanowanie, przygotowanie, przeprowadzenie [ rozpropagowanie konkursu pla-
stycznego dla dzieci i mtodziezy. Tematyka prac zgodna z celami kampanii.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo uczestniczenia w komisji konkursowej (dokonujg-
cej wyboru laureatéw konkursu).

Konkurs skierowany do:

1) dzieci w wieku przedszkolnym,
2) dzieci uczeszczajgcych do szkoty podstawowej,
3} dziecii mtodziezy uczeszczajace] do szkét ponad podstawowych.

Wersja 1
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Szczegdtowy Opis Przedmiotu Zamédwienia (SOPZ}

Wykonawcea, w porozumieniu z Zamawiajgcym, zakupi dostosowane do wieku uczest-
nikdw nagrody rzeczowe:

e 10 nagréd dla kazdej grupy wiekowe] o wartosci do 500 z# (10 x 3 x 500 z1);

* 5 nagrod dla placowek oswiatowych, ktérych najwiecej ucznidw uczestniczyto
w konkursie o wartosci do 500 zt {5 x 500 z1);

e nagroda gtéwna dla autora najlepszej pracy (o wartosci do 1000 zt).

Wykonawca dohierze kanaly dystrybuciji informacji o konkursie zapewniajgce szerokie
dotarcie do samorzgdéw, szkot, przedszkoli i innych placéwek oswiatowych/ edukacyj-
nych. Minimalny zakres dziatarh promocyjnych wymagany przez Zamawiajgcego to:

1) informacja na stronie internetowe] projektu grantowego;
2) informacja na kontach spotecznodciowych.

Konkurs plastyczny przeprowadzony zostanie w oparciu o regulamin konkursu pla-
stycznego.

Wykonawca zapewni oznakowanie nagréd zgodnie z zasadami opisanymi w pkt. V1.3
i VI.4 niniejszego dokumentu.

Wykonawca zorganizuje uroczyste wreczanie nagréd, np. w trakcie trwania festiwalu
ekologicznego, o ktdrym mowa w punkcie VI.

Przeprowadzenie konkursu w okresie od poczatku wrzesnia 2017 r. do kofica marca
2018 r., przy czym nalezy uwzgledni¢ 2-miesieczny czas przewidziany na sktadanie prac.

lI. Wydarzenia {tzw. | 1.

eventy)} edukacyjno-
informacyjne

Réinorodne dziatania w formie otwartych {ogdlnodostepnych i bezptatnych) imprez
(np. w formie piknikdw, festyndw, itp.), prowadzone zgodnie z zasada ,nauka przez
zabawe"” (dalej zwane eventami).

Eventy odbywac sie bedg na terenie wojewddztwa kujawsko-pomorskiego, w miare
mozliwosci i charakteru wydarzenia w plenerze, w miejscach do tego przystosowanych,
tatwo dostepnych i uczeszczanych przez mieszkaricow.

Wykonawca przeprowadzi jedno wydarzenie w kazdym z 4 regionéw gospodarki odpa-
dami komunalnymi w wojewddztwie kujawsko-pomorskim®. Na etapie sktadania oferty
wykonawca zaproponuje jedng lub wiece] lokalizacji na przeprowadzenie eventu
w kazdym z regiondw. Wskazana jest wspotpraca Wykonawcy z samorzadami w ra-
mach prowadzonych dziatai, np. organizacja eventu jako imprezy towarzyszacej wiek-
szemu wydarzeniu o duzej frekwencii.

Wykonawca zaplanuje, zorganizuje i przeprowadzi eventy w sposéb przystepny, atrak-
cyjny | dostosowany pod wzgledem merytorycznym i metodycznym do wszystkich
przewidywanych uczestnikdw wg grup wiekowych odbiorcow,

W ramach kazdego z eventéw, Wykonawca zapewni wykorzystanie przynajmniej:

1) trzech stanowisk, w ramach ktérych prowadzone bedg gry edukacyjne, pokazy,
eksperymenty, doswiadczenia, gry ruchowe, itp.

Kazde ze stanowisk powinno posiadat zadaszenie (namiot z podnoszony-
mi/usuwanymi §cianami) zabezpieczajgce stanowisko przed wiatrem i wodg. Mi-
nimalna wielko$¢ jednego stanowiska to 9 m?. Namiot/zadaszenie mocowane w
sposéb odpowiedni dla podtoza. Oznakowanie w formie nadruku, o powierzchni
nie mniejszej niz 4m?, zgodne z warunkami wynikajgcymi z punktéw V1.3 i VI.4,
umieszczone na jednej $cianie namiotu. Kazde ze stanowisk obstugiwane przez
min. 1 osocbe prowadzgcg oraz zachecajgcy do udziatu/zabawy/skorzystania z
atrakcji;

! Projekt ,Planu gospodarki adpadami wojewddztwa kujawsko-pomorskiego na lata 2016-2022 z perspektywa na lata 2023-

2028", wersja z 17.10.2016 r.
Wersja 1
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Szczegdtowy Opis Przedmiotu Zaméwienia (SOPZ)

10.

11.

2) tzw. human stand’a - przedstawiajacego bohatera kampanii {min. 3 szt.). Wymiary
95x195 cm, wykonany z formatu B1, tyt kaszerowany na biato, nadruk w petnym
kolorze (4+0), podpdrka czterowarstwowa, po ztozeniu skladajgca sie do plaskigj
postaci, po roztozeniu stabilizujaca stand w pozycji lekko nachylonej. Oznakowany
zgodnie z warunkami wynikajgcymi z punktow VL3 i V1.4,

Human stand wyposazony w okienko na wymienny plakat umozliwiajace przed-
stawianie odpowiednich informacji w zaleznosci od celu/miejsca jego wykorzysta-
nia w trakcie eventu;

3) jednej osoby przebranej w stréj bohatera, o ktorym mowa w 1.2.3).

Eventy organizowane w soboty, niedziele lub inne dni ustawowo wolne od pracy. Czas
trwania eventu to min. 5 godzin.

Wykonawca zapewni skuteczng promocje wydarzen. Minimalny zakres dziatahh promo-
cyjnych wymagany przez Zamawiajacego to:

1) informacja na stronie internetowe] projektu grantowego (z wyprzedzeniem
min. 1 tygodnia};

2} informacja na kontach spotecznosciowych (w okresie min. 1 tygodnia poprzedzaja-
cego event);

3} tzw. human stand przedstawiajgce bohatera kampanii {min. 10 szt.} wykonane
zgodnie z opisem w punkcie 5.2). ‘
Stand wyposazony w okienko na wymienny plakat przedstawiajacy podstawowe
informacje na temat promowanego wydarzenia, co najmniej termin i miejsce im-
prezy. Standy ustawione przez okres min. 1 tygodnia poprzedzajacego event w
miejscach publicznych np. urzedy, supermarkety, szkoty.

Wykonawea zobowigzany jest do uzyskania wszelkich stosownych zezwolen oraz do
poniesienia wszystkich kosztdw zwiazanych z przygotowaniem i przeprowadzeniem
eventow, w tym: wynajmu terenu, koszt medidw, sprzatania, ochrony, ubezpieczenia,
zabezpieczenia medycznego, itp.

Wykonawca zapewni kompetentny i merytorycznie przygotowany personel niezbedny
do wtasciwego przebiegu eventu, w tym co najmniej jedng osobe petnigcy funkcje
animatora. Ubidr personelu umozliwi tatwg identyfikacje tych oséb (np. wykonane we
wlasnym zakresie jednakowe koszulki z logo projektu grantowego).

Wszelkie atrakcje/aktywnosci w trakcie eventéw musza byt bezpieczne dla korzystaja-
cych, posiada¢ wymagane prawem atesty/certyfikaty bezpieczeistwa i by¢ zgodne z
przepisami prawa.

Okres realizacji: 11§ Il kw. 2017 r.

IV. Warsztaty
edukacyjne

Zaplanowanie, zorganizowanie | przeprowadzenie autorskich, 2 dniowych {wraz z 1
noclegiem i wyzywieniem) warsztatdéw skierowanych do dzieci i miodziezy szkolnej.
Warsztaty bedg zorganizowane w jednej lub dwdch lokalizacjach na terenie wojewddz-
twa kujawske-pomorskiego.

Wykonawca zobowigzuje sie przeprowadzi¢ warsztaty dla min. 1 300 osdb, tj. dia ok.
325 osdb z kazdego z 4 regiondw gospodarki odpadami komunalnymi w wojewodztwie
kujawsko-pomorskim.

Wykonawca zapewni transport autokarowy w obie strony, tj. z miejsca zhidrki (np.
szkoly) do miejsca organizacji warsztatow i z powrotem.

Podczas warsztatow, uczestnicy beda mogli pogtebic i usystematyzowac wiedze zwig-
zang z celami kampanii i projektu grantowegoe, a nastgpnie przekazaé zdobyta wiedze
rodzicom {opiekunom, innym osobom dorostym) oraz réwiesnikom.
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Szczegdtowy Opis Przedmiotu Zaméwienia (SOPZ)

10.

11.

Minimalna tgczna iloé€ zaje¢ z edukacji ekologicznej - 6 godzin, np.:
* | dzied —min. 4 godz. (przed i po potudniu),
e |l dzieri —min. 2 godz. przed potudniem,

Wykonawca zapewni zorganizowanie pozostatego czasu pobytu w sposéb atrakcyjny
dla uczestnikdw.,

Wykonawca zapewni uczestnikom warsztatow wyzywienie (odpowiednie dla ich wieku
z uwzglednieniem aktualnie ocbowigzujgcych norm zywieniowych) w nastepujacym za-
kresie:

® |dzien —obiad oraz kolacja; poczestunek podczas zajed (do wyboru np.: herbata,
woda mineralna, soki owocowe, drozdzéwka),

¢ |l dzie ~ $niadanie oraz poczestunek podczas zaje¢ (do wyboru np.: herbata, woda
mineralna, soki owocowe, drozdiéwka);

Wykonawca zapewni opiekg, obstuge i merytorycznie przygotowany personel
niezbedny do wilasciwego przeprowadzenia warsztatdéw oraz uwzglednieni
w ofercie wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem
warsztatow,

Wykonawca wyposazy przeszkolone osoby w materiaty edukacyjno-informacyijne.

Wszelkie atrakcje/aktywnosci w trakcie warsztatdw muszg byé bezpieczne dla korzy-
stajgcych, posiadac wymagane prawem atesty/certyfikaty bezpieczeristwa i byé zgodne
Z przepisami prawa.

Termin realizacji nie pézniej niz do korica | kw, 2018 r.

V. Festiwal
ekologiczny

Zaplanowanie, zorganizowanie i przeprowadzenie 3 dniowego festiwalu skierowanego
do dzieci i mtodziezy szkolnej. Festiwal bedzie zorganizowany w jednej lokalizacji na te-
renie wojewddztwa kujawsko-pomaorskiego.

Festiwal ma umozliwi¢ uczestnikom pogtebienie i usystematyzowanie wiedzy zwigzanej
z celami kampanii i projektu grantowego, a nastepnie przekazanie zdobytej wiedzy ro-
dzicom (opiekunom, innym osobom dorostym) oraz réwiesnikom.

Wykonawca zobowigzuje sie przeprowadzi¢ festiwal dla min. 1 800 osdb, tj. dla ok. 450
0s0b z kazdego z czterech regionéw gospodarki odpadami komunalnymi w wojewddz-
twie kujawsko-pomorskim®. lloé¢ oséb bioracych udziat w imprezie kaidegao dnia po-
winna by¢ zaplanowana proporcjonalnie i obejmowac grupy unikalnych uczestnikow.

Minimalna ilo$¢ godzin trwania festiwalu to 12 godzin {3 dni x 4 godziny}.

Wykonawca zobowigzany jest przygotowaé min. 10 rdznych stanowisk edukacyjnych.
Kazde ze stanowisk obstugiwane przez min. 1 osobe prowadzacy oraz zachecajacg do
udziatu/zabawy/ skorzystania z atrakeji.

Przynajmniej pofowa stanowisk powinna posiada¢ zadaszenie (np. namiot z podnoszo-
nymi/usuwanymi scianami) zabezpieczajace stanowisko przed wiatrem i woda. Na-
miot/zadaszenie mocowane w sposdb odpowiedni dla podioza. Minimalna wielkoéc
jednego stanowiska to 9 m?, Oznakowanie w formie nadruku, o powierzchni nie mniej-
szej niz 4m®, zgodne z warunkami wynikajacymi z punktéw V1.3 i V1.4, umieszczone na
1 $cianie namiotu

Wykonawca zapewni kompetentny i merytorycznie przygotowany personel niezbedny
do wtasciwego przebiegu festiwalu, w tym co najmniej jedng osobe petnigca funkcje
animatora. Ubiér personelu umezliwi fatwg identyfikacje tych oséb (np. wykonane we
wlasnym zakresie jednakowe koszulki z logo projektu grantowego).
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SzczegGtowy Opis Przedmiotu Zamdwienia {SOPZ)

10.

11.

12,

Wykorzystanie tzw. human stand-6w - przedstawiajgcych bohatera kampanii (min. 5
szt.} wykonanych zgodnie z opisem w punkcie [11.5.2).

Stand wyposazony w okienko na wymienny plakat przedstawiajgcy podstawowe in-
formacje o projekcie umozliwiajace przedstawianie odpowiednich informacji w zalez-
nosci od celu/miejsca jego wylkorzystania w trakcie festiwalu;

W trakcie festiwalu zapewniony udziat co najmniej osoby przebranej w stréj bohatera,
0 ktérym mowa w 1.2.3}).

Wykonawca zapewni uczestnikom:

¢ drobny poczestunek (woda, owoce, stodycze);

» drobne nagrody do wygrania w konkursach organizowanych podczas festiwalu
(min. 3 konkursy/dzier) o facznej wartosci min. 900 zt (np. 3 dni x 3 konkursy x 10
nagrod x 10 zt nagréd, wraz z ologowaniem);

e transport autokarowy w obie strony, tj. z miejsca zbidrki {np. szkoty) do miejsca
organizacji festiwalu i z powrotem.

Wszelkie atrakcje/aktywnosci w trakcie festiwalu muszg by¢ bezpieczne dla korzystajg-
cych, posiada¢ wymagane prawem atesty/certyfikaty bezpieczeristwa i by¢ zgodne z
przepisami prawa.

Termin organizacji festiwalu w kwietniu lub maju 2018 r.

VI. Pozostale
warunki:

Ostateczne wersje projektéw graficznych oznakowania wszelkich materia-
tow/ohiektéw wykorzystywanych w ramach realizacji zadania bedzie wymagac akcep-
tacji Zamawiajacego.

Wykonawca zapewni dokumentacje fotograficzng dla kazdego dziatania realizowanego
w ramach zaméwienia (jesli dotyczy). Zdjecia nalezy przechowywacd w wersji cyfrowej.

Wszystkie przekazy dotyczace przedsiewziecia wspotfinansowanego z Europejskiego
Funduszu Rozwoju Regionalnego muszg uwzgledniaé odpowiednie wymagania z zakre-
su informacji i promocji {(w tym wizualizacji) unijnego Zrddta finansowania, w szczegdl-
nosci musza byc zgodne z nastepujgcymi dokumentami:

e ,Strategia komunikacji” Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa
Kujawsko-Pomorskiego na lata 2014-2020;

» Ksiega identyfikacji wizualnej znaku marki Fundusze Europejskie i znakéw progra-
mdw polityki spdjnosci na lata 2014-2020;

e Podrecznik wnioskodawcy i beneficjenta programéw polityki spéjnosci 2014-2020
w zakresie informacji i promocji.

Wykonawca jest zobowigzany stosowaé w prowadzonej kampanii logo projektu gran-
towego, ktdre zostato wybrane w ramach konkursu organizowanego przez Zamawiaja-
cego, hasto promocyjne projektu grantowego, o ktérym mowa w punkcie 1.1 oraz logo
Wojewddzkiego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej w Toruniu wraz z
odpowiednig informacjg o dofinansowaniu projektu ze érodkéw WFOSIGW w Toruniu.

Wartosci nagrod, podane w opisach, mogg wahaé sie w przedziale +/- 5%.
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